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Opis radionice

U okviru ove radionice, bice obradene sljedece teme:

Definiranje kvalitativnih metoda istraZivanja

Ciljevi koristenja kvalitativne metodologije

Podaci u kvalitativnom istraZivanju

Alati kvalitativnog istraZivanja: intervjui, fokus grupe, projektivne
tehnike

Proces provodenja kvalitativnog istraZivanja

Analiza i rezultati kvalitativnog istraZivanja

Ishodi ucenja

Nakon odslusane radionice, studenti e biti u mogucnosti da:

Razumiju pristupe kvalitativnom istraZivanju koji se najcesce
koriste;

Kriticki evaluiraju prednosti i nedostatke razlicitih metoda
kvalitativnog istrazivanja i izaberu adekvatnu metodu za primjenu
U svom istrazivanju;

Primijene vjestine analize kvalitativnih podataka;

Kreiraju i prezentiraju rezultate kvalitativnih istraZivanja u pisanoj
i usmenoj formi.
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